
Baromètre digital des comportements de l'ameublement #3 

 

 

 



 

 



 

 



 

 



 

 

 

 

 



 

 

 



 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 



 

 

La tendance est en baisse en 2022, liée à la période de crise énergétique, la baisse du pouvoir d’achat. On est davantage sur du 

mass market, pas sur le haut de gamme (et l’éco-responsabilité). Les recherches ralentissent, même si le niveau est au-dessus 

de celui de 2019. 

Il faut trouver les niches, se démarquer du positionnement entrée de gamme des discounteurs. 



 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 



 

 



 

 



 

  


